
(단위:억원) 2021 2022 2023 2024E

매출액 633 671 741 920

영업이익 111 65 80 120

당기순이익 105 55 62 90

당기순이익(지배) 104 58 74 98

당기순이익(비지배) 1 -3 -12 -8

자산총계 1,202 1,326 1,411 1,509

부채총계 509 564 573 578

자본총계 693 762 837 931

 2000년 설립. 2016년 코스닥 상장

 주요사업은 시험인증 및 측정표준 사업 영위

 매년 안정적으로 실적 증가. 최근 4개년 연평균 12% 매출 성장 기록

 정보통신, 모빌리티 분야에서 시험인증 수주 증가 추세

 2024년 매출액 920억원, 영업이익 120억원 추정
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시험인증 측정표준

 2000년 설립. 2016년 코스닥 상장

(1983년 현대전자 품질보증실에서 사업 출발, 이후 분사하면서 설립된 기업)

 주요 사업은 시험인증 및 측정표준(교정) 사업 영위

 매출비중은 시험인증 65%, 측정표준 35%

 주요 주주는 이수찬 회장 등 특수관계인 35.57%, 자사주 2.8% 보유



 시험인증 사업

① 시험인증: 제품에 대한 시험/검사/인증을 통해 국가마다 규정하고 있는 요구 기준을 충족하는지 입증해주는

엔지니어링 컨설팅(국가별 인증 : 한국 KC, 미국 FCC, 유럽 CE 등)

② 시험인증의 경우 고객사 R&D증가 및 신규 제품이 많을 때 테스트 수요 증가(고객사 제품 출하량과 무관)

예를 들어 S사 스마트폰 및 액세서리(무선이어폰, 갤럭시링 , 헤드셋 등) 종류가 다양할 수록

제품 출시를 위한 시험 인증 수요가 증가

③ 해외 기업은 국내에 제품을 출시하기 위해서는 동사처럼 국내 공인시험기관으로부터

시험성적서를 발급받고, KC인증을 받아야 함

④ 주요 시험인증 분야 및 고객사

1) 정보통신 분야

(1) 제품: 스마트폰, 태블릿, 노트북, 통신 중계기, 기지국 등

(2) 고객사 : 삼성전자, LG전자, 애플 등

2) 자동차전장 분야

(1) 제품: 저전압/ 고전압 전장부품, 컨버터/인버터, 레이더, AVN, 스마트키 등

(2) 고객사: 현대모비스, 모트렉스, LG이노텍 등

3) 방산/원전 분야

(1) 제품: 방산장비, 군용무기체계, 군용 배터리, 통제장치, 위성수신기, 레이더 등

(2) 고객사: LIG넥스원, 한화시스템, I-Spec 등

4) 배터리/신뢰성 분야

(1) 제품: 전기차 , ESS(에너지저장장치), 배터리(소형,중대형) 등

(2) 고객사: 국내 배터리 3사(삼성SDI, LG에너지솔루션, SK온) , 해외 배터리 업체

그림 1. 에이치시티 시험인증 사업



그림 2. 안정된 측정표준사업과 신규사업 CRO  

 측정표준 사업

① 측정표준: 산업현장에서 사용되는 측정기의 정밀 정확도 및 소급성을 유지할 수 있도록

주기적으로 교정용 표준기와 비교, 진단하는 기술서비스

② 교정시장은 2012년~2022년까지 연평균 10.3% 성장하고 있는 안정적인 시장

③ 주요 교정분야는 전자파 외 길이, 질량, 시간 및 주파수, 온도 및 습도, 음향 및 진동, 광량, 물질량 등

④ 교정은 제조공정에서 제품의 균질성과 성능을 보장하고, 시험/연구기관에서 산출하는 측정결과의

대외 신뢰도 확보를 위한 산업기반 산업

⑤ 교정분야 주요 고객사: 현대모비스, 록히드마틴, 한국수력원자력 등

⑥ 환경 외 교정분야는 스마트팩토리에 활용되는 플랫폼으로 FMS(Facility Monitoring System) 환경 용역

FMS: 제조 현장의 각종 센서 데이터를 수집 및 분석하여 환경/장비 상태를 관리하는 시스템

주요 고객사: SK하이닉스, SK실트론, JSR Micro 등

⑦ 교정 수수료는 국가교정기관 지정제도 운영요령 제 41조 및 협회 교정수수료 개정에 관한 규정 6조에 따라

한국계량측정협회에서 2023년 4월부터 교정수수료 3.5%인상 결정(동사는 7월부터 3.5%인상)

 CRO사업

① 2022년 10월 에이치엔에이치바이오와 호서대학교 CRO 합작법인 설립

② CRO(Contract Research Organization)사업은 의약품, 식품(건강기능식품), 화학물질, 화장품, 농약,

의료기기 등 모든 화학물질이 인체에 안전한지, 특정 질환 및 목적에 효과적인지 등을 실험계를 이용하여

평가하는 모든 연구 서비스

③ GLP 국가 인증 기관 자격 획득, 식약처 8개 항목, 농촌진흥청 11개 항목, 환경부 22개 항목 인증자격 보유

④ 바이오 산업군은 향후 성장산업으로 큰 틀에서 진행하고 있는 신규 사업



그림 3. 시험인증 사업및인증시설현황

 사업부문별 성장 모멘텀

① 정보통신 사업 부문

1) 5G 특화망 인가로 인해서 새로운 제품군에 대한 수요 증가 예상

2) 와이파이7 무선기술도 시험 인증 기술을 확보. 한국은 24년 7월 규격 적용이 되면서 최초로 시험 인가 획득

3) AI가 탑재된 스마트폰, 고주파 대역 레이더, 무선 TV 등 다양한 제품 출시로 시험인증 수요 증가

② 자동차전장 사업 부문

1) 국내 전기/하이브리드 차량 증가로 고전압 전장품(48V)에 대한 수요 증가 예상

이를 위해서 23년 12월에 ‘모빌리티센터’ 준공을 통해서 고전압 전장품에 특화된 시험시설을 갖춤

2) 24년 7월 스텔란티스로부터 전자파 시험 인증 자격 획득(국내 최초)

국내 부품 회사가 스텔란티스에 부품을 공급할 때 동사가 시험 서비스 대응이 가능

3) 현대모비스에 납품하는 배터리팩 전량을 동사가 전자파 시험 대응하고 있음

③ 방산 /원전 사업부문

1) 24.3월 대형 방산시료 시험 대응 능력을 확보(방산 신뢰성 센터 준공)

초대형 워크인챔버를 확대함에 따라 동일 규격 기반에 원전과 우주항공 서비스도 확대

④ 배터리 사업부문

1) 자동차용 배터리는 자가 인증제도였는데, 최근 화재 증가로 인해서 강제 인증으로 전환(25년 1월부터)

2) 동사 12개 항목에 대해서 시험평가 가능하며, 최초에는 지정 항목으로 시험 서비스 진행하고

향후에는 12개 항목 모두 진행하는 종합 시험 서비스 제공 예상

⑤ 교정 사업 부문

1) 23년 국군재정관리단으로부터 83억원 수주(교정관리 플랫폼 및 교정자동화 소프트웨어) 

2) 지속적인 군 인력 감축으로 국방분야에서 자동 교정을 위한 소프트웨어 수요 증가 예상



① 2024년 실적 추정치 매출액 920억원, 영업이익 120억원, 당기순이익 90억원 전망

23년 3분기 누적 실적 매출액 680억원, 영업이익 83억원, 당기순이익 65억원 기록

② 연간 실적 추정치 부합 예상되며 올해 좋은 실적의 배경에는 정보통신부문과 자동차 전장부문에서

성장성이 아주 높게 나타나면서 실적이 개선된 이유가 가장 큼

③ 22~23년 영업이익 부진의 이유는 재고조정과 환율, 금리인상 등으로 전방 시장의 위축으로

시험인증 수요 감소 등이 실적 부진의 주요 요인이었음. 

비용 측면에서 인건비(고정비)가 많아서 매출액 감소시 영업이익률 감소하는 특징 있으나

24년에는 영업이익률을 다시 13%수준까지 회복함

실적추이및전망

 최근 몇 년간 주식배당을 진행했으며, 올해는 매출과 영업이익이 증가한 만큼 현금 배당도 기대해 볼만하다. 

필자가 오랜 기간 지켜본 회사로서 해당 기업은 주주 친화적인 정책은 항상 견지하려고 노력하는 회사다

 지배구조상 현대전자 시절 분사해서 창업했던 3인이 공동주주 형태로 주식을 보유하고 있어서 경영권 분쟁 등

의 우려가 시장참여자들 사이에서는 있으나, 현재 아무도 엑시트 등의 계획을 갖고 있지 않다. 

 동사 대부분의 매출액이 국내 위주로 형성되어 있고 사업의 구조상 급격한 성장성이 떨어지는 점이 있다. 

해외 법인(미국, 인도네시아)의 매출 성장이 빠르게 올라오는지가 체크 포인트다. 

부문(단위: 억원) 2022 2023 2024(E)

매출액 671 741 920

영업이익 65 80 120

당기순이익 55 62 90



Q. 저희가 원가를 구성하는 항목 중에 가장 큰 게 무엇인가요? 

A. 인건비가 가장 크다. 그 다음 감가상각비가 가장 크다. 2개 항목이 비용의 약 70%를 차지할 정도고 크다

대부분 고정비 성격의 비용이다.  

Q. 삼성전자의 IT 제품들의 판매 수량을 늘리기는 쉽지 않아 보이는데, 그럼 우리의 매출 성장이 가능한가? 

A. 현재 정보통신 분야에서 삼성향 매출이 약 50%이상인데, 삼성에서 모델 라인업을 올해는 조금 늘렸다. 

AI스마트폰이라던지, 갤럭시링, 태블릿PC, 노트북 등 다양한 모델라인업을 늘렸다. 

우리는 고객사 제품 판매 수량보다는 제품의 종류가 많아야 시험인증 수요가 늘어난다. 

향후에도 다양한 모델의 제품이 출시가 되면서 정보통신 부문에서 시험인증 매출은 성장할 것으로 기대된다.

Q. CRO사업 진출은 어떻게 시작되었나?  

A.  일종의 시험 인증이라는 큰 카테코리는 현재 우리가 기존에 했던 사업과 동일한 방향성이라고 생각해서

시작하게 되었다. 호서대학교와 합작법인으로 시작한 사업이고, 바이오 산업은 굉장히 큰 산업군으로

무시할 수는 없는 시장이다. 우리가 2년 밖에 안된 후발주자이긴 하지만 천천히 시장에 진입하고자 한다. 

Q. 실적 부문에서 내수와 수출이 갈리는 기준은?

A. 연결 매출액 기준으로 표시를 해 놓은 것인데, 내수는 현재 본사가 하는 사업이고, 수출의 경우에는

미국 법인과 인수한 인도네시아 법인의 매출액이 수출로 잡혀 있다고 보면 된다. 

Q. 연간 단위로 실적에서 분기별로 사이클이 있나? 

A. 계절성을 탄다기 보다는 전방 고객사별로 제품 개발되는 시기에 따라서 매출 포지션이 조금 달라진다. 




